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PREAMBOLO

La presente proposta di Regolamento della Pubdblieitdelle Pubbliche
Affissioni nonché del Piano Generale degli impiaatirelative Norme Tecniche di
Attuazione, é scaturita dall’esigenza, anche sepwordi due lustri di ritardo, di dotare
'Ente di un’organica disciplina nella materia chieoccupa, partendo da un’attenta
ricognizione degli impianti esistenti, per giungeralla luce delle norme che
disciplinano l'intero settore, ad una proposta oiga di sviluppo sul territorio
comunale.

I Comune di Conversano, pur avendo adottato ildRegento approvato
con delibera di Consiglio Comunale 28 dicembre 1994120, recante “la disciplina
dell'lmposta di Pubblicita e i Diritti sulle Pubbhe affissioni”, cosi come previsto dagli
artt. 3comma 5 e 36 comma 2 del D.Lgs. n. 50#48%ui ambito di applicazione era
riferito allanno 1995 — non ha mai redatto il RliaBenerale triennale degli impianti,
propedeutico allo stesso; pertanto, il Comune dnvwecsano dallemanazione del
predetto Regolamento, non aveva ancora disciplidefioitivamente il settore.

La presente proposta, ha tenuto nella dovuta cersitbne I'esteso
sviluppo del territorio comunale, accentuatosi’oilino decennio; tale circostanza ha
costituito il fondamento del considerevole aumendiyli spazi da destinare alla
pubblicita, dai quali potra derivare il conseguect@siderevole aumento delle entrate
da essa derivanti.

E’ stata posta particolare attenzione all’enormegiar del nostro Centro
Storico, ma senza, per questo, penalizzare lantesparte del territorio; e stata posta
particolare attenzione alle esigenze di tutela,ssi@o I'aspetto urbanistico, che sotto
quello paesaggistico, nonché al rispetto delle eadel vigente Codice della Strada.

Nell'abitato di Conversano — esteso su circa 7,9 knattualmente risultano
in opera circa 800 mq. di impianti pubblicitari ieca 450 mq. di impianti destinati alle
pubbliche affissioni. Quest'ultima tipologia di imapti, peraltro, risulta essere per oltre
il 95% non conforme alle piu elementari norme dustzza, oltre che alle norme che
regolamentano la materia; quasi tutti necessitah@ampleto rifacimento, mentre solo
alcuni di interventi di manutenzione..
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Anche in applicazione dell'art. 18, D.Lgs. n. 5@@,/9dal rapporto
proporzionale “superficie territoriale/popolazioned scaturito che gli impianti
pubblicitari permanenti, eccettuate le insegneat@sio e le targhe professionali, puo
essere determinata in 2.400 mg. — 100 mq per d0 abitanti 1— mentre la superficie
destinabile agli impianti per le pubbliche affissio(che restano di di proprieta
comunale) puo essere determinata in 400 mqg. (coususgperiore a 12 mq per ogni
1000 abitanti, come previsto dal citato D.Lgs. @//83) cosi distribuita:

» per affissioni di natura istituzionale e sociale. %@ (pari al 10%);
» per affissioni di natura commerciale mq. 360 (jg&@0%);

Inoltre, la superficie da destinare alla pubblicgfiettuata da privati su
impianti propri di tipo cartellonistica puo esseleterminata in mq. 1.580 (pari al 66%
dei 2.400 mq), mentre la pubblicita estesa con efndi arredo urbano quali pensiline,
paline, orologi, etc., puo essere determinata in48q (pari al 20%).

Dai riferimenti innanzi descritti, scaturiscono wte considerazioni. |l
Comune di Conversano, nonostante la congiuntuernatzionale, seppure a piccoli
passi, risulta essere in crescita; ogni anno sstragun aumento di attivita economiche
nei vari settori, ognuna di esse bisognosa di pecibdblutile per la loro crescita. Inoltre,
attraverso una organica disciplina del Settore |ititdrio, accompagnato da sistematici
controlli da parte degli Organi alluopo prepostsi potra determinare un notevole
incremento delle obbligazioni tributarie in favatell'Ente.
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TITOLO |
DISPOSIZIONI GENERALI

Art. 1 — Norme generali.

1. L'effettuazione della pubblicitd nel territorio d€omune di Conversano e
disciplinata dal Regolamento comunale di esecuzabizLgs. n. 507/93 e sue
modifiche e integrazioni (in seguito indicato corRegolamento comunale),
dalle Norme Tecniche di Attuazione del presente@iadagli elaborati grafici.

2. La Pubblica Amministrazione rende nota la dispditébdi spazi da assegnare
alla pubblicita con la periodicita e gli strumediticomunicazione piu efficaci ed
opportuni.

Art. 2 — Finalita del piano degli impianti pubblicitari.

1. Finalita del Piano Generale degli Impianti Pubkéigi (che in seguito sara
denominato P.G.l.P.), in ottemperanza a quantoilisbaldall’art. 3 del
Regolamento comunale sulla Pubblicita, & di regelaare l'inserimento e le
varie “forme pubblicitarie”, salvaguardando [l'unifoita di arredo e le
caratteristiche architettoniche, artistiche ed @mtaili del tessuto urbano e
paesaggistico del territorio comunale, nonchédarszza stradale, sia veicolare
che pedonale.

2. Il P.G.I.P. disciplina, in particolare, le modaliéai criteri di installazione dei
mezzi pubblicitari, con le relative condizioni, mepetto delle seguenti norme:

a) Codice della Strada (D.Lgs. n. 285/92) e s.m.i.egdkamento di
Esecuzione ed Attuazione del Codice della StradB.@® n. 495/92)
— e loro seguenti variazioni e/o modificazioni;

b) Norme stradali, regionali e comunali in materia wuitela e
salvaguardia del patrimonio artistico ed ambientale
specificatamente: D.Lgs. n. 42/2004; Piano UrbaasTerritoriale
Tematico Paesaggio, approvato con deliberazioneCoasiglio
Regionale n. 1748 del 15.12.2000;

c) Piano Regolatore Generale di Conversano, approv@toDecreto
Presidente Giunta Regionale n. 1475 dell'08.07.1®Fegolamento
Edilizio vigente;

d) Delibera di C.C. n. 39 del 23.07.1993, che defmikcdelimitazione
del Centro Abitato, ai sensi dell’art. 4 del D.Lgs.285/92 (vigente
“Codice della Strada”).

Art. 3 — Ambito di applicazione delle norme.

1. 1l Piano Generale comunale per I'lmpiantistica Riditiaria pubblica e privata, a
norma del D.Lgs. 30.04.1992 n. 285 e successivefitioel ed integrazioni si
applica a tutto il territorio comunale secondo igpdsizioni, i criteri di seguito
riportati e le prescrizioni degli allegati e degllaborati grafici di progetto.
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2. Le norme di attuazione, gli elaborati grafici e gliegati in seguito citati,
costituiscono gli strumenti per la realizzaziond g@ano e ne fanno parte

integrante.

Art. 4 — Criteri del piano degli impianti.
1. I P.G.I.P. é stato elaborato con i seguenti griter
a) Zonizzazionedel territorio comunale in aree omogenee, conatddali in
base alle caratteristiche storico-ambientali, uidiano-architettoniche e/o
commerciali; tali zone sono riportate nella “mappazonizzazione aree
omogenee” (cfr. Tav. n. 2).

b)

>
>
>

>

Zona A: Centro Storico.
Zona B: Centro Abitato.
Zona C: Le zone per attivita produttive, cosi come indiate nelle
tavole grafiche allegate (P.I.P. Artigianale efR.Annonario).
Zona D: Restante parte del territorio comunale compreska n
perimetrazione del Centro Abitato e non inclusalenetone
precedenti.
Zona E: Restante parte del territorio comunale fuorilaal
perimetrazione del Centro Abitato e non incluslen zone
precedenti (zona industriale).

E’ opportuno precisare che in corrispondenza detiade di

confine tra una zona e l'altra sono operanti lesgrioni piu restrittive.

Si tiene conto, altresi, della zonizzazione di aii P.U.T.T.

Paesaggio, approvato con Delibera G.R. Puglia 15002 n. 1748, ai fini
dell'individuazione delle zone vincolate ai sensl @.Lgs. n. 42/2004,
nonché le disposizioni pianificatorie che il Comuadottera in materia
ambientale.

Classificazione dei mezzi pubblicitari per il Comune di Conversano,
costituita attraverso la definizione di “gruppi dlpgici” d’impianto
pubblicitario.

Individuazione dei limiti di installazione per le dverse tipologie di
impianti attraverso i quali il P.G.1.P., in completamentd&algolamento di
Esecuzione ed Attuazione del vigente Codice ddlad&, pone i vincoli,
le variazioni e le deroghe da questi demandateGlP..
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TITOLO I
QUANTITA' DEGLI IMPIANTI — TIPOLOGIE, DEFINIZIONI,
CARATTERISTICHE E UBICAZIONE DEI MEZZ|
PUBBLICITARI

Art. 5 — Quantita degli impianti.

1. La superficie complessiva di tutti gli impianti gallzitari permanenti, eccettuate
le insegne di esercizio e le targhe professiomalgtabilita in mqg. 2.400. In
rapporto al numero dei residenti, al momento delserazione del piano, la
guantita complessiva degli impianti & pari a cimog 100 ogni mille abitanti.

2. La superficie degli impianti delle pubbliche affmsi di proprietd comunale é di
mq 400, superiore ai 12 metri quadrati per ognienabitanti previsto dall'art.18
del D.Lgs. n. 507/93 e s.m.i., cosi distinti:

per affissioni di natura istituzionale e socialdi enq 40 (10%);
per affissioni di natura commerciale & di mq 360%9.

3. La superficie da destinare a pubblicita effettugdgorivati su impianti propri di
tipo “cartellonistica” € di mq 1.600 (2/3 del tal di cui massimo mq 400 (1/4
del totale) nelle Zone “A” e “B".

4. La superficie da destinare a pubblicita espresamite elementi di arredo
urbano, quali pensiline, paline, orologi, etc. eéndj 480 (20%).

Art. 6 Tipologie dei mezzi pubblicitari.
1. Qualsiasi mezzo pubblicitario posto in luogo putxdlo aperto al pubblico o da
tali luoghi percepibile, & soggetto alle specifidmitazioni di cui al presente
Regolamento.

2. In base al Regolamento di Esecuzione ed AttuazdmieCodice della Strada
(D.P.R. n. 495/92), al D.Lgs. n. 507/1993 e al B.Lag. 285/1992, che
definiscono in termini generali i vari mezzi pulddri, il P.G.I.LP. include
ulteriori tipologie di impianto pubblicitario ricalucibili per analogia a quelle
sinteticamente descritte dal Codice della Straddinendo i seguenti gruppi
tipologici:

» Tipologia A - Tutti i mezzi, i sistemi e le tipologie di impianto
pubblicitario definibili come “esposizioni semplici’, locandine e
manifesti, vetrofanie e scritte posti in opera ti&mente su supporti quali
vetrine, bacheche, tende e ombrelloni.

» Tipologia B - Tutti i mezzi, i sistemi e le tipologie di impianto
pubblicitario, anche luminosi, definibili comé&nsegne di esercizio,
targhe” posti in opera direttamente su supporti murari csigutture di
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sostegno, in aggancio o appoggio ad elementi prigseambito urbano e
nel territorio, nonché&preinsegne”.

» Tipologia C — Tutti i mezzi, i sistemi e le tipologie di impiant
pubblicitario, anche luminosi, realizzati allo soagi contenere i messaggi
pubblicitari direttamente o con sovrapposizionerdinifesti e definibili
come“cartellonistica” .

Tali mezzi con superficie, minore o uguali a }§0, saranno di
seguito seguito denomindplance” e saranno distinti in riferimento alle
modalita di collocazione: a muro, autoportante,bsgheca e affissioni
diverse.

Tutti i mezzi, i sistemi e le tipologie di impi@n pubblicitario,
anche luminosi, con superficie espositiva supersgoreq 2,80; saranno di
seguito definiti comécartelloni” .

In riferimento alle caratteristiche tipologicHa, cartellonistica si
distingue altresi irffquadri giganti, totem pubblicitari, pubblicita a
messaggio variabile”

» Tipologia D - Tutti i mezzi, i sistemi e le tipologie di impianto
pubblicitario definibili come “striscioni” e “stendardi” oltre alla
pubblicita tramite apposizione thandiere” e “festoni” .

» Tipologia E - Tutti mezzi, i sistemi e le tipologie di impiantakblicitario
definibili come“impianti pubblicitari di servizio” e aventi come scopo
primario un servizio di pubblica utilitd nell'antd dell’arredo urbano e
stradale (pensiline-fermata autobus, paline, orplogervizi igienici,
targhe viarie, archetti parapedonali, etc.), racand spazio pubblicitario
che puo essere luminoso, sia per luce diretta ehtupe indiretta.

» Tipologia F - Tutti i mezzi, i sistemi e le tipologie di impianto
pubblicitario definibili come“segni orizzontali reclamistici” apposti
direttamente sulla superficie del piano stradale.

» Tipologia G - Ulteriori collocazioni pubblicitarie qualiPubblicita sui
ponteggi e recinzioni di cantieri edili — Pubblicif sui chioschi e nelle
edicole — Pubblicita nelle autostazioni e parchegg+ Pubblicita sui
lastrici solari” .

Art. 7 — Impianti di pubblicita varia.
1. Non rientrano nelle quantita ammissibili dal preeeR.G.l.P. altre forme o
sistemi di pubblicita definibili come:
a) Pubblicita sui veicoli
b) Pubblicita fonica — Pubblicita con aeromobili
c) Volantinaggio
Tali mezzi pubblicitari sono disciplinati nel Regoiento della pubblicita
e delle pubbliche affissioni.

Art. 8 — Pubblicita permanente e temporanea.
1. Si intende per impianto pubblicitario temporaneo nhanufatto che,
indipendentemente dal supporto impiegato per I'spmne del messaggio,



COMUNE DI CONVERSANO Pag.10

. |
g . g (Provincia di Bari)

dalle caratteristiche costruttive e dalle modatitaposa in opera, non abbia
carattere di oggettiva stabilita e comunque sidudata in opera non superiore a
tre mesi. Le presenti disposizioni tecniche di attane sono applicabili agli
impianti pubblicitari a prescindere dalla loro matpermanente o temporanea.
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TITOLO Il
TIPOLOGIA “A” — ESPOSIZIONI SEMPLICI

Art. 9 — Locandine, manifesti, vetrofanie, scritte:definizione.

1. Per focandine e manifesti si intendono gli elementi bidimensionali riportan
scritte in caratteri alfanumerici o simboli, marcmche di fatto, fotografie,
grafici o disegni, realizzati con materiali nonidige di natura precaria, senza
una superficie di appoggio o comunqgue non in aderata stessa.

2. Per ‘vetrofanie” si intendono pellicole di materiale non rigido de natura
precaria, trasparenti e non, applicate su vetnegrtanti scritte in caratteri
alfanumerici o simboli, marchi anche di fatto, fgtafie, grafici o disegni.

3. Per “scritte” si intendono parole o frasi scritte in carattatfanumerici o
simboli, marchi anche di fatto riportati o su clirte su insegne, tende e
ombrelloni.

Art. 10 — Ubicazione e zonizzazione delle esposizicemplici.
1. Linstallazione di locandine, manifesti, vetrofamiescritte € consentita in tutte le
Zone del territorio con le seguenti limitazioni:
a) Esposizioni a Muro:

Sono da considerarsi abusive, in base all'arf.céinma 1, del
Regolamento di Attuazione ed Esecuzione del codieka Strada le
pubblicita realizzate con manifesti, locandine rofnie e scritte, affisse
direttamente sui muri delle recinzioni o sui praspiegli edifici, collocate
fuori o dentro il Centro Abitato.

b) Esposizioni precarie:

In tutto il territorio comunale, sia fuori cherdmo i centri abitati,
e vietata la collocazione di locandine, manifesicette su supporti precari
di qualunque tipo, posti in appoggio o ancoraggip monumenti e
fontane, su pali d’illuminazione o altri supportd’'impianti, su alberi,
arbusti e siepi, recinzioni od altro ovvero collbéa modo tale da creare
danno al decoro urbano, allimmagine ambientalgegicolo per la
circolazione e la pubblica incolumita.

c) Esposizione nelle vetrine e altre esposizioni comgie:

E’ consentita I'esposizione sia sulla superfidele vetrine che
all'interno degli esercizi commerciali di manifesiibocandine, vetrofanie.
Le pubblicita mediante scritte su tende e ombrelleono consentite
limitatamente al logo o ragione sociale dell’esaccicommerciale o
pubblico esercizio.
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TITOLO IV
TIPOLOGIA “B” — INSEGNE, TARGHE, PREINSEGNE

Art. 11 — Insegna di esercizio: definizione.

1. Per ‘insegna di esercizid si intende la scritta in caratteri alfanumerici,
completata eventualmente da simboli e da maatine di fatto, realizzata e
supportata con materiali adeguati, installata neflde dell’attivita a cui si
riferisce o nelle pertinenze accessorie alla stessa

2. Puo0 essere luminosa sia per luce propria che perihdiretta e deve essere
realizzata con materiali non deperibili e resistagti agenti atmosferici.

3. Le strutture di sostegno devono essere calcolatergsistere alla spinta del
vento secondo le normative vigenti, sia globalmeabe nei singoli elementi,
e comunque tenendo conto dell’art. 53 del D.P.R95/92.

4. La tipologia, le finiture, i materiali e i colorton particolare riferimento all'uso
del colore rosso, devono essere caratteristichedaintegrarsi con il contesto
architettonico e non generare confusione con laaetjca stradale.

5. Sono consentite le insegne a messaggio variabti@ndizione che siano
rispettate le prescrizioni di cui all'art. 23 debdice della Strada.

Art.12 — Ubicazione e zonizzazione delle insegnee&Bercizio.

1. Nella Zona A (Centro Storico)sono ammissibili solo insegne collocate sotto il
controllo attento dellAmministrazione comunalec@edo un progetto che si
coordini al pieno rispetto dell’architettura delegaggio urbano e del Codice
della Strada, nel rispetto delle seguenti presmmizi

a) le insegne devono essere realizzate in pietra allmeti colore “ghisa” o
brunito o in rame o in ottone o in legno e posiatensolo frontalmente;
non devono coprire elementi decorativi degli ediywali fregi, riquadri di
porte finestre e balconi e devono essere interlae splorgenza minima
dello stipite e dell’architrave; inoltre devono ess contenute tra i limiti
del singolo accesso;

b) non é consentita la sporgenza dell’insegna dalrfiloo, fatta eccezione
per le insegne a bandiera, consentite in tuttoaht@ Storico con le
seguenti prescrizioni:

I. rispetto dei limiti massimi previsti dal Piano Restareggiato
Centro Storico (cioé inscrivibilita in un quadraton il lato di cm.
100, compreso lingombro di staffe e sostegni dcamaggio) e
comunque contenimento delle dimensioni per gamantia
compatibilita ambientale;

II. lintradosso del mezzo pubblicitario deve averealtezza dal piano
di calpestio di mt.3,00 e non deve superare i 2i&adarghezza del
marciapiede;
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lll. nel caso siano poste su strade prive di marciapieda sara
consentita alcuna installazione di insegna a baadie
IV. la distanza dallo spigolo del fabbricato deve esdealmeno mt.1;

c) le insegne possono essere illuminate dall’esteamapparecchi integrati
con il contesto sia per tipologia che per qualiglad luce; non sono
consentite insegne in plexiglas e insegne illun@naon lampade
fluorescenti;

d) la tipologia, le finiture, i materiali e i coloriedono avere caratteristiche
tali da integrarsi con il contesto architettonico.

2. In_tutte le altre Zone, le insegne devono essere realizzate nel rispitlie
seguenti prescrizioni:

a) realizzazione in metallo o plexiglas o legno o ialnateriali e
posizionamento sia frontale che a bandiera;

b) in tutti i casi devono essere rapportate alle dsiemn dell’edificio su cui
vanno collocate, nonché alle strutture architetiomidell’edificio stesso;

c) la sporgenza massima delle insegne frontali deseresli cm 35 dal filo
muro;

d) le insegne a bandiera installate su muri di edificku recinzioni sono
consentite con le seguenti prescrizioni:

I) lintradosso del mezzo pubblicitario deve averealtezza dal piano
di calpestio di mt. 3,00 e nel caso siano postestsade prive di
marciapiede devono essere collocate con intradadsaimeno mt.
5,10;

II) la sporgenza massima dal filo muro non puo essger®re a mt.
1,5 (compreso l'ingombro di staffe e sostegni) smgonque non puod
superare i 2/3 della larghezza del marciapiede;

ll) nel caso di strade senza marciapiede la sporgenassimma
consentita € di mt. 1,00 (compreso I'ingombro difste sostegni), e
la distanza minima dal limite della carreggiata ie5@8 cm, nel
rispetto del Codice della Strada;

IV) la distanza dallo spigolo del fabbricato deve esdealmeno mt.
1,00;

e) le insegne su palo sono vietate in quanto limitenfuibilita degli spazi
pubblici, con le seguenti eccezioni:

[) limitatamente alla zona “D”, sono consentite leegise relative alle
attivita che non hanno un fronte su strada; ircéab, se tali insegne
di esercizio sono poste su suolo privato, sialib ghe la proiezione
dellingombro dell'insegna devono ricadere all'ime dell’area
privata, e comunque fuori dalla carreggiata; setgp@ suolo
pubblico il formato dell'insegna dovra essere aksiao di cm. 70 X
100 e dovra essere posizionata rispettando i limiticui alla
precedente lettera d) del comma 1); per le carsitdre e
I'ubicazione del palo valgono le prescrizioni detgente Piano e del
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relativo Regolamento riferite alle plance autopatitain quanto
compatibili (vedi artt. 23 e 25);

II) le insegne delle farmacie, ambulatori ed esercimari di pubblica
utilitd e pubblici servizi sono consentite se remdie secondo le
direttive emanate dagli enti preposti, anche inogdar alle
disposizioni del punto precedente;

3. In tutte le zone sono vietate le insegne polifacciali; inolsagli edifici e nelle
zone d’interesse paesaggistico vincolate ai semsi dD.Lgs n. 42/2004
I'autorizzazione e subordinata a quanto prescdidicdDecreto sopra citato.

Art. 13 — Definizione, ubicazione e zonizzazione lie targhe.
1. Le “targhe” indicanti professioni, mestieri ed attivita inrgge, anche se esenti
da imposta, sono consentite in tutte le Zone.

2. Devono essere collocate lateralmente alla pbmgresso dell’edificio stesso
e, nel caso in cui dette targhe siano in numepersore all’'unita, devono essere
allineate in senso verticale ed avere dimensianigrce materiali rigorosamente
uniformi e integrati con le caratteristiche arctidgaiche dell’edificio.

3. Le dimensioni massime delle targhe sono: altezza 25y00; lunghezza cm.
40,00 e spessore cm. 5,00.

4. |l procedimento autorizzativo per l'installazionetdrghe su edifici vincolati ai
sensi del D.Lgs. n. 42/2004 (vedi elenco immobili ‘@”) é subordinato a
guanto previsto dal decreto stesso.

Art.14 — Preinsegne: definizione.

1. Per ‘preinsegnd si intende [Iindicatore direzionale recanteita con
caratteri alfanumerici, simboli e marchi anchdattio, completata da freccia di
orientamento, realizzata su manufatto bifaccialdidimensionale, utilizzabile
Su una sola o0 su entrambe le facce e supportatanaadonea struttura di
sostegno.

2. La preinsegna, finalizzata alla individuazione zioeale della sede dove si
esercita una determinata attivita viene installetamodo da facilitare il
reperimento della sede stessa, comunque nelle irateedsicinanze e ad una
distanza massima di 500 mt.; nonché dovra essegettato quanto previsto
dall'art.39 del vigente Codice della Strada e dagii.77-78-79-80-81 e 82 del
Regolamento di Esecuzione, D.P.R. n. 495/92.

3. La preinsegna non puo essere luminosa né per fopeigp né per luce indiretta.
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Art.15 — Dimensioni e caratteristiche delle preinsgne.
1. Le dimensioni indicate nelle disposizioni seguaniio da intendersi riferite alla
sola superficie espositiva, escluso i supportiadiziatori e palo/i di sostegno.

2. | supporti devono essere adeguatamente dimensmwgatcolati in relazione alle
superfici espositive e secondo le normative vigenti

3. Le preinsegne devono essere realizzate in metadioseritte possono essere
serigrafate o realizzate con diciture adesive.

4. Le preinsegne singole devono avere forme retlang e dimensioni
contenute in mt. 1,00 di lunghezza e mt. 0,20 tkzah o in mt. 1,50 di
lunghezza e mt. 0,30 di altezza.

5. | supporti dell'impianto devono essere di colorgyigr canna di fucile (rif. Ral.
7022).

6. Su ogni impianto direzionale multiplo installatompossono essere collocate
piu di 6 tabelle per ogni senso di marcia (art. é@@nma 3, D.P.R. n. 495/92);
puo essere prevista al vertice dell'impianto urmeella che identifichi I'area o la
zona di collocazione dellattivita (di dimensioneagsima di mt. 1,00/1,50 di
base e mt. 0,40/0,50 di altezza) con indicaziotia delativa distanza.

7. Le preinsegne, comunque, devono essere installatstrade che conducono
direttamente al luogo segnalato.

8. L’altezza dal piano di calpestio del bordo infegatell'impianto multiplo deve
essere di mt. 1,50 e 'altezza totale non potr&iarp i mt. 4,00.

9. Nel caso di preinsegna singola l'altezza del barderiore deve essere di mt.
2,20 ed il supporto deve essere costituito da lonsado.

10.0gni tabella direzionale deve essere collocatarmoaia con le indicazioni
direzionali delle altre tabelle e nel caso vengaggiunte altre tabelle nel corso
del tempo deve essere riorganizzata la distribezidelle tabelle stesse
nell'impianto direzionale multiplo.

11.Gli indicatori devono essere posti sempre sul mardiestro della strada rispetto
al senso di marcia degli autoveicoli; si potra gare a tale regola, consentendo
quindi anche il raddoppio delle concessioni, s@baaso in cui tali impianti si
collochino all’interno di aree di sosta, parcheggiautostazioni.

12.1 colori di fondo dei singoli pannelli e delle lete devono rispettare la
normativa di cui agli artt. 78 e 134 del Regolament Esecuzione ed
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Attuazione del vigente Codice della Strada, retatlla segnaletica stradale ivi
comprese le segnalazioni turistiche.

Art.16 — Zonizzazione delle preinsegne.

1. Nelle Zone A e B (Centro _Storico e Centro Abitatoke vietata la pubblicita
realizzata con tali sistemi, eccetto per impianstallati secondo un progetto
unitario e coordinato, sottoposto allAmministrazéo comunale da gruppi
coordinati di Esercenti o Associazioni, pubblicherivate, al fine di giungere
ad una convenzione che verifichi le tipologie ste, la qualita degli impianti,
i punti e le modalita di installazione, e vengamaldisfatte le esigenze di un
inserimento ambientale armonico.

2. Nella Zona C (Zone produttive commerciali, artigiarali e _industriali) le
preinsegne sono concesse se realizzate secondantmpultipli anche se non
totalmente occupati. Solo in casi eccezionali pogsEssere singole.

3. Nel resto del territorio € possibile installare impianti singoli nel caso uha
sola attivita commerciale e ove si verifichidresenza di piu attivita nel corso
del tempo, e obbligatorio installare impianti mpiiti in sostituzione del
precedente impianto singolo, con spese datiipdra le Ditte interessate e
con vincolo di solidarieta passiva nei confronti canune.

Art. 17 — Ubicazione delle preinsegne lungo le stie e piazze e/o visibili da esse.

1. Nel Centro Abitato, limitatamente alle strade di quartiere, tali iangi possono
essere collocati in corrispondenza delle intersezio qualunque posizione:
perpendicolare, obliqua e parallela, purché nonebigzano la visibilita della
segnaletica stradale, ai sensi dell'art. 23, condmdel Codice della Strada e
dell'art. 51 del D.P.R. n. 495/92 e s.m.i.; peralge strade valgono i limiti
dell'art. 51 del richiamato D.P.R. n. 495/92.

2. Fuori dal Centro Abitato, il posizionamento delle preinsegne in tutte tads e
regolamentato dall'art. 51, comma 13, del D.P.RLI9%/92.

3. In_ogni casoil supporto dellimpianto e la proiezione dell'arb ingombro deve
lasciare uno spazio di cm. 50 dal bordo del marethp o dal limite della
carreggiata in caso di assenza di marciapiede.
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TITOLO V
TIPOLOGIA “C": CARTELLONISTICA.

Art. 18 — Cartello: definizione.
1. Per ‘tartello” si intende un manufatto bidimensionale, supporti una idonea
struttura di sostegno, con una sola o entrambacleeffinalizzate alla diffusione
di messaggi pubblicitari o propagandistici sia tiinmente, sia tramite
sovrapposizione di altri elementi, manifesti, adiescc..

2. Puo0 essere luminoso sia per luce propria che mer ilndiretta e deve essere
conforme a quanto previsto nell’art. 50 del Regaato di Esecuzione ed
Attuazione del Codice della Strada, D.P.R. n. 435/9

3. Deve avere sagoma regolare rettangolare e pargcalautela deve essere
adottata nell'uso dei colori, specialmente del ooss del verde e del loro
abbinamento, al fine di non generare confusionel@@egnaletica, specialmente
in corrispondenza o in prossimita delle interseizion

4. Latipologia, le finiture, i materiali e i coloriesono avere caratteristiche tali da
integrarsi con il contesto architettonico.

5. |l cartello, la cui superficie espositiva (escllai cornice ed i supporti) & di
dimensioni minori o uguali a mqg. 2,80, sara di segulefinito “plancia’,
mentre il cartello di dimensioni superiori a mB@,sara definitocartellone’.

Art. 19 — Plance a muro: definizione.

1. Manufatto monofacciale su supporto murario finaipz alla diffusione di
messaggi pubblicitari o propagandistici direttareeattramite sovrapposizione
di manifesti cartacei o plastificati; la forma e ¢mensioni devono esser
coordinate e studiate per una corretta collocazatimterno di superfici e/o
riguadrature murarie e garantire un corretto rajpdr equilibrio visivo con il
contesto urbano e/o paesaggistico circostante; tlattise e i supporti
dell'impianto devono essere realizzate in accomo it contesto architettonico,
per materiali, colori e dimensioni.

Art. 20 — Dimensioni e caratteristiche delle plane a muro.
1. Le dimensioni indicate nelle disposizioni seguaniio da intendersi riferite alla
sola superficie espositiva, esclusi i supporti:nc@y distanziatori e palo/i di
sostegno.

2. Per le plance a muro le dimensioni consentite smi@anto quelle modulate in
rapporto agli standard affissionali cm. 70x100, X112, 200x140, (orizzontali o
verticali).
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3. | supporti devono essere adeguatamente dimensmwugatcolati in relazione alle
superfici espositive e secondo le normative vigenti

4. Nel caso di plancia luminosa (di luce propria)sp@essore massimo consentito
di cm. 20; nel caso di luce indiretta € conseniita maggior sporgenza della
sola sorgente luminosa fino a cm. 50, ma semprerisieétto della pubblica
incolumita e del decoro architettonico.

5. Le plance a muro devono essere posizionate adistenzi non inferiore a mt.
2,50 l'una dallaltra.

6. Sui muri di recinzione con decorazioni 0 particoéachitettonici possono essere
inserite plance per affissioni a condizione cheotld sviluppo del muro verso la
pubblica via sia coinvolto in un progetto che teosgato delle dimensioni, dello
zoccolo e/o cornici; in detto caso la superficiesamma copribile deve essere
inferiore al 50% della superficie totale, mentralttzza dei cartelli non potra
mai superare quella del muro.

7. | supporti per affissioni a muro devono avere ymargenza massima di cm. 10;
non sono ammissibili collocazioni di plance sovragip.

8. Le distanze delle plance dallo spigolo dei fabltrinan pud essere inferiore a
mt. 1,00.

9. La plancia a muro deve essere leggermente distardadla parete in modo tale
da permettere un minimo di ventilazione allo spazawostante il pannello ed
impedire quindi fenomeni di condensa ed umiditgrsiate.

10.Non sono ammesse collocazioni di plance che gemeamdizioni di pericolo

per la pubblica incolumita; non € ammessa incughancollocazione e nella
gestione degli impianti.

11.Tutti gli impianti di supporto per le affissioni ¥ieno essere ricondotti ad un
modello unitario opportunamente verificato dal @undi vista delle
caratteristiche cromatiche, delle finiture, del enatle utilizzato e del design, dai
competenti uffici comunali; detti supporti devonssere di tipo metallico o in
fusione di ghisa, colorati di colore ghisa o cadnéucile (rif. Ral. 7022) e con
forme tradizionali nel Centro Storico; in tutte #&tre Zone devono essere
caratterizzati da linee e materiali piu attuali ed®rni di colore chiaro (rif. Ral.
1015).

12.Le plance illuminate per luce indiretta devono avergani illuminanti con
caratteristiche, tipologie e colori coordinati darstruttura portante.
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13.E’ vietata linstallazione di impianti pubblicitarisia a carattere stabile che
provvisorio, su prospetti e recinzioni di immob#incolati, sedi di culto e di
pubbliche istituzioni sulle recinzioni “a giorno”rete metallica, sugli steccati o
simili.

Art. 21 — Zonizzazione delle plance a muro.

1. Nella Zona “A” sono ammissibili solo le plance aventi dimensidnicm.
70x100 e 100x140, collocate sotto valutazione tdtatell’'Ufficio Tecnico
comunale e secondo un progetto che si coordiniealoprispetto dell’architettura
e del paesaggio urbano.

2. Nelle restanti Zonesono consentite anche le plance di dimensioniletax200
(orizzontali o verticali).

Art.22 — Ubicazione delle plance a muro lungo le itde e piazze e/o visibili da esse.
1. Fuori_dal Centro Abitato in tutte le strade le plance devono rispettare le
distanze previste dall’art. 51, commi 2 e 6, dej®lamento di Esecuzione ed
Attuazione del Codice della Strada.

2. Nel Centro Abitato devono essere soddisfatte le seguenti condiziomieroga
all'art. 51, comma 4, del Regolamento di Esecuzietiéttuazione del vigente
Codice della Strada, ai sensi dell'art.23 del C.d.s

a) in caso di collocazione lungo le strade di scoenio e le relative fasce di
pertinenza, le plance a muro devono essere pogiesizione parallela o
perpendicolare al senso di marcia dei veicoli,deranza per tutta la loro
superficie ai fabbricati, rispettando le distanasiai seguito riportate:

prima e dopo l'intersezione (anche semaforizzaia)l5;

prima e dopo i segnali di pericolo, prescrizionadcazionemt.12;

prima e dopo i passaggi pedonal.12;

prima e dopo gli imbocchi delle gallerie, sottopasavalcavia e

relative rampent. 30;

b) sono fatte salve altresi le disposizioni di cuiaatl 51, comma 6, del
D.P.R. n. 495/92 per gli impianti pubblicitari pket al senso di marcia
posti in aderenza a fabbricati.

YVVVYY

Art. 23 — Plance autoportanti: definizione.
1. Manufatto bifacciale o monofacciale supportato d@idonea struttura di
sostegno, finalizzato alla diffusione di messaggplpicitari o propagandistici
direttamente o tramite sovrapposizione di manifestiacei o plastificati.

Art.24 — Dimensioni e caratteristiche delle plancautoportanti.
1. Le dimensioni indicate nelle disposizioni seguaniio da intendersi riferite alla
sola superficie espositiva, escluso i supportinmr distanziatori e palo/i di
sostegno.
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2. Per le affissioni su plance autoportanti le dimenisconsentite sono soltanto
guelle modulate in rapporto agli standard affisaloncm. 70x1.100x140,
200x140 (orizzontali o verticali).

3. | supporti devono essere adeguatamente dimensmwugatcolati in relazione alle
superfici espositive e secondo le normative vigenti

4. Tutte le plance devono essere collocate in mododhé il bordo inferiore sia
posizionato a non meno di mt. 1,5 dal piano diestip, in accordo con l'art. 49,
comma 5, del D.P.R. n. 495/92, ed il bordo super&onon piu di mt. 3,50.

5. Nel caso di plancia luminosa di luce propria, lesgore massimo consentito € di
cm. 20; nel caso di luce indiretta puo essere guitaaina maggiore sporgenza
della sola sorgente luminosa fino a cm. 50, ma semel rispetto della pubblica
incolumita e del decoro architettonico.

6. L'impianto pubblicitario non deve costituire ostéxalla marcia dei pedoni, né
limitazione alla visibilita per gli automobilistiné arrecare danno alla
vegetazione.

7. Non sono ammesse collocazioni di impianti che ganerondizioni di pericolo
per la pubblica incolumita.

8. Tutti gli impianti devono essere ricondotti ad urodsllo di tipo unitario
opportunamente verificato dal punto di vista forenala parte degli uffici
comunali competenti.

9. Gli impianti bifacciali non possono risultare fortndall’accostamento di due
impianti monofacciali, ma devono essere progettatiealizzati nelle forme
idonee allo scopo.

10.Tali impianti devono essere in fusione di ghisananetallo colorato “di colore
canna di fucile” (rif. Ral. 7022), in forme tradimali nella Zona “A”; in tutte le
altre Zone devono essere caratterizzati da line@teriali piu attuali e moderni
di colore chiaro (rif. Ral. 1015).

11.In tutte le strade e piazze le plance possono egsmizionate o solo verticali o
solo orizzontali; & facolta dell Amministrazioneegcrivere il posizionamento,
tenuto conto della situazione preesistente.

Art. 25 — Zonizzazione delle plance autoportanti.
1. Nella Zona “A”, sono ammissibili solo impianti aventi dimensiodie cm.
70x100 e 100x140, collocati sotto il controllo atte dell'Ufficio Tecnico
comunale, nel pieno rispetto dell’architettura epeesaggio urbano.
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2.

Nelle altre Zone sono consentite dimensioni maggiori, nel piespeito delle
prescrizioni del presente Regolamento.

In_tutte le Zone e nelle piazze, cosi come individuate dalla topaastica, la
dimensione massima consentita per le plance é di7€xl100; la superficie
complessiva degli impianti non deve comunque esseperiore all’1% della
superficie della piazza.

Art. 26 — Ubicazione delle plance autoportanti lung le strade e piazze e/o visibili

1.

da esse.
Fuori_dal Centro Abitato, in tutte le strade le plance autoportanti devono
rispettare le distanze previste dall’art. 51, conmé 6, del Regolamento di
Esecuzione ed Attuazione del Codice della Strada.

Nel Centro Abitato, devono essere osservate le seguenti prescrizioni:

a. E’vietata l'installazione di plance autoportantirearciapiedi di larghezza
inferiore a mt. 1,50.

b. Nel caso di marciapiedi di larghezza superiore a 10 le plance
autoportanti parallele al senso di marcia devorseresposizionate ad una
distanza dal cordolo del marciapiede di mt. 0,50.

c. Le plance possono essere posizionate in sensongicpkare al senso di
marcia, ad una distanza dal cordolo del marciapddat. 0,50, solo su
marciapiedi che consentano un passaggio pedoreo lidi almeno mt.
2,00.

d. La larghezza del passaggio pedonale e la distaaka&aidolo devono
essere calcolate dal limite dell'ingombro effettokella plancia.

e. E’ consentita I'installazione di plance su marcgiad una distanza non
inferiore a mt. 2,00 dal fronte degli edifici e @&no ad una distanza di mt.
1,50 dalla sporgenza dei balconi o delle pensilifiepianto non deve
interferire con mezzi pubblicitari posti su edif@muri di recinzione.

f. Sulle pertinenze di esercizio comprese tra caredggiontigue non a raso
(che costituiscono marciapiede) € ammessa lirgtiahe di plance
parallele al senso di marcia, unicamente nel CeAtrdato, con una
distanza reciproca tra gli impianti di mt. 25,00.

g. La distanza tra plance autoportanti non deve esskmore a mt. 25,00.

h. Su marciapiedi alberati, piazze e slarghi, le panove siano di tipo
luminoso, non devono determinare fenomeni di abidsaginto ed essere in
contrasto con la tipologia della luce e lo stilggldergani illuminanti
preesistenti.

I. In caso di collocazione di plance autoportanti, glunle strade di
scorrimento e le relative fasce di pertinenza, devessere soddisfatte le
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seguenti condizioni, in deroga all’art. 51, commaddl Regolamento di
Esecuzione ed Attuazione del vigente C.d.S. (D.R.R195/92), ai sensi
dell’art. 23 del C.d.S.:

» Prima e dopo l'intersezione (anche semaforizzata)l5,00
» Prima e dopo i segnali di pericolo, prescrizionen@icazionemt.

12,00

» Prima e dopo i passaggi pedomati 12,00
» Prima e dopo gli imbocchi delle gallerie, sottopasavalcavia e
relative rampent. 30,00

Art. 27 — Bacheca: definizione.

1. Manufatto bifacciale o monofacciale supportato ddidonea struttura di
sostegno, 0 posto in aderenza ad una parete,ztiagd alla diffusione di
messaggi di comunicazione sociale, -culturale etumstnale, ovvero
commerciale tramite apposizione di manifesti, gadira locandine.

2. Possono essere realizzati con strutture a telanplsee o apribile a compasso
con cristallo di tipo antinfortunio; la superfictel cristallo, allinterno della
cornice di supporto perimetrale, deve essere wniman suddivisa in riquadri.

3. L’autorizzazione per l'apposizione in bacheche niaociali e vietata per
attivita commerciali indirizzate alla vendita diogiotti e/o servizi a scopo di
lucro, fatta eccezione per quelle collocate inispondenza dellattivita.

4. La pubblicita commerciale € inoltre consentita spkr le bacheche di tipo
bifacciale e solo da un lato deve essere destamatimunicazioni di tipo sociale,
culturale e istituzionale.

Art. 28 — Dimensioni e caratteristiche delle bachée.
1. Le dimensioni indicate nelle disposizioni seguaniio da intendersi riferite alla
sola superficie espositiva, escluso i supportinmr distanziatori e palo/i di
sostegno.

2. Le bacheche devono avere le seguenti dimensiaghéaza variabile (cm. 140
o0 200), altezza cm. 140 e profondita massima di 261. devono essere
illuminate con luci interne alla struttura. Il bordnferiore della bacheca deve
essere a non meno di mt. 1,5 dal piano di calpdslionarciapiede.

3. Detti impianti devono essere in fusione di ghisa metallo colorato “di colore
canna di fucile” (rif. Ral. 7022) in forme tradinali nella Zona “A”, in tutte le
altre Zone devono essere caratterizzati da lineateriali piu attuali e moderni
di colore chiaro (rif. Ral. 1015).

4. | supporti devono essere adeguatamente dimensm®gatcolati in relazione alle
superfici espositive e secondo le normative vigenti
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5. Per quanto concerne le tipologie, i colori e le alitd di installazione, le
affissioni in bacheca devono attenersi a quantoscpiteo dal presente
Regolamento per le affissioni su plance a murotopartanti.

Art. 29 — Zonizzazione delle bacheche.

1. Linstallazione di tali impianti € concessa in ogiina del territorio comunale a
patto che non danneggino, nella loro collocaziahalecoro architettonico-
ambientale e si inseriscano in piena armonia fagneatromatica con l'intorno
fisico.

2. Le bacheche possono essere installate in prossani&edi di Istituzioni per
'esposizione di manifesti e altro materiale infatimo di carattere culturale o
sociale.

Art. 30 — Ubicazione delle bacheche lungo le stradepiazze e/o visibili da esse.
1. L’'ubicazione lungo le strade a seconda della tigi@loé condizionata alle norme
gia citate per le plance a muro o le plance autaptr del presente
Regolamento.

Art. 31 — Cartelloni: definizione.

1. Sono definiti cartelloni tutti quegli impianti pulbdtari bifacciali o
monofacciali, a muro o autoportanti, che superarmp 2,80 di superficie
espositiva, finalizzati alla diffusione di messagagibblicitari o propagandistici
direttamente o tramite sovrapposizione di manifeatiacei o plastificati.

Art. 32 — Dimensioni e caratteristiche dei cartellai.
1. Le dimensioni indicate nelle disposizioni seguantio da intendersi riferite alla
sola superficie espositiva, escluso i supportinmr distanziatori e palo/i di
sostegno.

2. In tutte le Zone, ove € consentito, i cartellonieldimensioni di cm. 300x200 e
cm. 600x300, non possono superare la superficie coimplessiva massima di
18,00 metri quadri per ogni lato di affaccio con msassimo di due lati di
affaccio.

3. | supporti devono essere adeguatamente dimensm®gatcolati in relazione alle
superfici espositive e secondo le normative vigenti

4. | cartelloni devono essere collocati in modo tadte @ bordo inferiore degli
stessi sia posto a non meno di mt. 2,20 dal piamaldestio; I'altezza massima
da terra dellimpianto (compresi i supporti) dewssere minore o0 uguale a mt.
6,00, fatta eccezione per quei cartelli in adereedaancoraggio a strutture
murarie od impalcature di cantiere.
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5. Nel caso di cartelloni luminosi di luce propria,dpessore massimo consentito e
di cm. 40; nel caso di luce indiretta puo essemsentita una sporgenza della
sola sorgente luminosa fino a cm. 100, ma sempreispetto della pubblica
incolumita e del decoro architettonico.

6. Gli impianti bifacciali non possono risultare fortndall'accostamento di due
impianti monofacciali, ma devono essere opportumtenprogettati e realizzati
nelle forme idonee allo scopo.

7. | materiali costituenti la struttura portante devassere realizzati in metallo di
colore chiaro (rif. Ral. 1015), ancorati saldameatesuolo, adeguatamente
dimensionati e calcolati per resistere alla spidehvento secondo le normative
vigenti.

8. Il cartellone deve essere sostenuto da un numepaldiminore o al massimo
uguale a tre, dimensionati secondo le normativentigoer resistere alla forza
del vento.

9. Devono avere forma regolare rettangolare e pasatieocautela deve essere
adottata nell’'uso dei colori rosso e verde al filn@on generare confusione con
la segnaletica stradale.

Art. 33 — Zonizzazione dei cartelloni.

1. Nelle Zone “A” e “B” e vietata la collocazione di cartelloni.

2. In_tutte le altre Zone, fuori o dentro il Centro Abitato, € consentita la
collocazione di cartelloni con le limitazioni prete nel presente Piano e
comunque nel rispetto del contesto ambientale, demstando altresi il limite
dimensionale previsto dall’'art.48 del D.P.R. n.225/

Art. 34 — Ubicazione dei cartelloni lungo le strade piazze e/o visibili da esse.
1. Fuori dal Centro Abitato in tutte le strade i cartelloni devono rispettiadistanze
previste dall’art. 51, commi 2 e 6 del Regolameditd=secuzione ed Attuazione del
Codice della Strada.

2. Nel Centro abitato devono essere soddisfatte le seguenti condizioni:

a) | cartelloni devono essere collocati solo in pasia parallela rispetto al
senso di marcia dei veicoli e comunque ad unardistaon inferiore a mt.
2,00 dal limite della carreggiata.

b) E’ consentita I'installazione di cartelli ad unat@inza non inferiore a mt.
3,00 dal fronte degli edifici e che non interfeastcon mezzi pubblicitari
posti sugli stessi 0 sui muri di recinzione.

c) La distanza tra cartelloni, paralleli al senso dirom, non deve essere
inferiore a mt. 25,00.
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d) Solo in aderenza a muri ciechi & consentito il ziosamento
perpendicolare al senso di marcia.

e) Solo i cartelloni posti in aderenza a muri ciechrezinzioni o in casi
assimilabili, possono essere posizionati ad urtamis non inferiore a mt.
6,00 I'uno dall’altro.

f) Sulle zone o marciapiedi a spartitraffico, su nmepdi alberati, piazze e
slarghi non sono consentiti cartelloni in qualsjassizione.

g) In caso di collocazione lungo le strade di scorntoee relative fasce di
pertinenza, devono essere rispettate le distaneei@ill’'art. 51, comma 4
del Regolamento di Esecuzione ed Attuazione delicgodella Strada,
derogate ai sensi dell’'art. 23, comma 6 del C.at&sj come di seguito
riportate:

» Prima e dopo l'intersezione (anche semaforizzata)5,00

» Prima e dopo i segnali di pericolo, prescrizionmdicazionemt.
12,00

» Prima e dopo i passaggi pedomati 12,00

» Prima e dopo gli imbocchi delle gallerie, sottopasavalcavia e
relative rampent. 30,00

h) Sono fatte salve altresi le disposizioni di cuiaail 51, comma 6 del
D.P.R. n. 495/92 per gli impianti pubblicitari pke& al senso di marcia
posti in aderenza a fabbricati.

Art. 35 — Totem pubblicitari: definizione.
1. Sono da considerarsi tali i manufatti che hannattanistiche volumetriche e
che, per forma e dimensione, non rientrano ngdl@digie precedenti.

2. Tali impianti devono essere ancorati o sostenutimado tale che ne sia
comungue garantita la stabilita, nel rispetto detbeme vigenti, con particolare
riferimento alla spinta del vento.

3. Essi possono contenere uno o piu messaggi pulablisecondo criteri formali,
dimensionali e visivi del tutto originali.

4. | totem possono essere installati anche in modmwadatuire punto di riferimento
informativo stabile.

5. Essi devono essere oggetto di realizzazione phatioente attenta a non
provocare nello spazio pubblico situazioni di paliacper i pedoni, fatte salve in
capo al titolare dell'impianto le responsabilita gdanni a terzi.

Art. 36 — Dimensioni e caratteristiche dei totem phblicitari.
1. Le dimensioni indicate nelle disposizioni seguaniio da intendersi riferite alla
sola superficie espositiva, esclusi i supporti:nc@y distanziatori e palo/i di
sostegno.
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| totem devono avere le seguenti dimensioni masggoepresa la struttura
portante): altezza di mt. 4,50, larghezza di m@02 profonditd di mt. 1,50;
comunque dovranno rapportarsi al contesto urbampesi materiali e colori che
per dimensioni e ingombro.

3. | totem ubicati in zone pedonali, dovranno aver&ltgzza minore o uguale a
mt. 3,00, larghezza e profondita minore o ugualenta 1,50 (compresa la
struttura) e dovranno comunque essere rapportatirdesto urbano per forme e
colori oltre che per le dimensioni e I'ingombro.

4. | supporti dovranno essere adeguatamente dimeriseralcolati in relazione
alle superfici espositive e secondo le normatigenti.

5. La base di ancoraggio di un impianto pubblicitgrasizionato in area pedonale,
non potra subire variazioni di forma in aggettoosad un’altezza di mt. 2,20 da
terra allo scopo di evitare intralcio o pericola ppedoni.

Art.37 — Zonizzazione dei totem pubblicitari.
1. |totem possono essere ubicati in tutte le Zone.

2. Nella Zona “A” la struttura portante dei mezzi plibitari deve essere in fusione
di ghisa o in metallo colorato di colore “canndutile” (rif. Ral. 7022), in tutte
le altre Zone devono essere caratterizzati da Imemateriali piu attuali e
moderni di colore chiaro (rif. Ral. 1015).

3. Possono essere prese in considerazione soluziavgetwali coordinate,
proposte da gruppi economici, enti ed associazionappresentanza sociale ed
economica, che evidenzino soluzioni tecniche e &irmooordinate anche in
relazione ad un interesse di carattere collettivo.

Art. 38 — Ubicazione dei totem pubblicitari lungo & strade e piazze e/o visibili da
esse.
1. Fuori dal Centro Abitato, in tutte le strade i totem devono rispettareistamze
previste dall'art. 51, comma 2, D.P.R. n. 495/92.

2. Nel Centro Abitato devono essere soddisfatte le seguenti condiziomieroga
all'art. 51, comma 4, del Regolamento di Esecuzietiéttuazione del vigente
Codice della Strada n.495/92, ai sensi dell’artd@BC.d.S.:

a) E’ vietata l'installazione di totem su marciapietiidimensioni inferiori a
mt. 1,50.

b) Tali impianti devono essere sempre posizionati marciapiedi ad una
distanza minima dal cordolo di mt. 0,50 e devorstiEe un passaggio
libero non inferiore a mt. 2,00, al fine di consenta fruizione ai pedoni
ed ai portatori di ridotta capacita motoria. Laglezza del passaggio
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pedonale e la distanza devono essere calcolaténded dell’'ingombro
effettivo del totem.

c) E’ consentita I'installazione di totem ad una digi@ non inferiore a mt.
2,00 dal fronte degli edifici e ad almeno mt. 1&flla sporgenza dei
balconi e delle pensiline degli immobili.

d) Itotem non devono interferire con altri mezzi plibtari posti su edifici o
muri di recinzione.

e) La distanza tra totem non deve essere inferioré 20y00.

f) Sulle pertinenze di esercizio comprese tra caregggcontigue non e
ammessa in ogni caso la collocazione di totem.

g) Su marciapiedi alberati, piazze e slarghi, i totemn devono determinare
fenomeni di abbagliamento a causa del materialettehte e, se sono
luminosi, non devono essere in contrasto con laldga della pubblica
illuminazione.

h) In caso di collocazione lungo le strade di scornitoee relative fasce di
pertinenza, i totem devono essere posti in posezigarallela o
perpendicolare al senso di marcia dei veicoli,aigndo le distanze di cui
all'art. 51, comma 4, del Regolamento di EsecuziedeAttuazione del
Codice della Strada, derogate ai sensi dell'arf.c@8nma 6, del C.d.S.,
cosi come di seguito riportate:

» Prima e dopo l'interseziomat. 15,00

» Prima e dopo i segnali di pericolo, prescrizionendicazionemt.
12,00

» Prima e dopo i passaggi pedomati 12,00

» Prima e dopo gli imbocchi delle gallerie, sottopasavalcavia e
relative rampent. 30,00

Art. 39 — Pubblicita a messaggio variabile e/o a mssaggio animato: definizione.

1.

Tali impianti pubblicitari sono costituiti da elenmte e mezzi che nel loro
complesso possono essere assimilati alla cartstioaj la loro peculiarita
dinamica risiede nella possibilita di mutare il seggio nel corso del tempo; cio
puo realizzarsi attraverso l'ausilio di sistemicuatici di tipo meccanico o con
sistemi elettronico-digitali che, opportunamenteifacciati con una stazione di
comando computerizzata, possono originare messaggiti, immagini
monocromatiche, a colori, fisse o in movimento.

Art. 40 — Dimensioni e caratteristiche della pbblicita a messaggio variabile e/o

1.

a messaggio animato.
In relazione ai limiti dimensionali ed alle caraitéche dovranno essere
rispettate le norme previste per la tipologia ditelbonistica maggiormente
assimilabile.

E’ concessa la loro installazione nel rispetto kargalvaguardia del patrimonio
architettonico ambientale e del Codice della Strada
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3. Queste tipologie di impianto devono essere conaidarella loro dimensione e
posizione spaziale in funzione della distanza &edebdalita di fruizione visiva,
ovvero del mutare del messaggio stesso nel trageodel tempo e pertanto si
deve attuare un’accurata valutazione dellimpatigive e della collocazione
ambientale.

Art. 41 — Zonizzazione della pubblicita a messaggioariabile e a messaggio
animato.
1. Nelle Zone “A” e “B” e vietata la pubblicita in forma stabile a messagg
variabile.

2. In tutte le Zone € altresi vietata la collocazione ad una distanfaiore a mt.
20,00 da edifici vincolati ai sensi D.Lgs. n.42/20da sedi di Enti Istituzionali,
edifici religiosi e cimiteri.

Art. 42 — Ubicazione della pubblicita a messaggioaviabile e a messaggio animato
lungo le strade e piazze e/o visibili da esse.

1. Fuori dal Centro Abitato gli impianti pubblicitari di tipo variabile riswdho
soggetti all’art. 51, comma 11 del Regolamento skdtizione ed Attuazione del
Codice della Strada, che vieta tali cartelli in ipmse trasversale al senso di
marcia dei veicoli se aventi un periodo di variédiinferiore a 5 minuti ed in
ogni caso deve rispettare tutte le specifiche diizilonamento indicate per la
tipologia di “cartellonistica” assimilabile.

2. Nel Centro Abitato la variabilitd del messaggio pubblicitario, per ighpianti
posti in qualsiasi posizione rispetto al senso digia, non deve essere inferiore
a 5 minuti.

Art.43 — Aree di addensamento pubblicitario.

1. Nelle aree a parcheggio di grandi centri commara@abositivi, sportivi o per il
tempo libero, limitatamente alle Zone “C”, “D”, €&”, con riferimento alla
cartellonistica, e facoltd dellAmministrazione cemtire addensamenti
pubblicitari con soluzioni originali ravvicinatepwapposte (altezza massima
mt. 8,00) in modi o posizioni indipendenti dai pasiri di distanza reciproca
indicati nel presente Piano.
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TITOLO VI

TIPOLOGIA “D”: STRISCIONI — STENDARDI - BANDIERE —

FESTONI

Art. 44 — Definizione di striscioni — stendardi — landiere — festoni.

1.

Elementi bidimensionali realizzati in materiale @lialsiasi natura, privo di
rigidezza e mancante di una superficie di appodaializzato alla promozione
pubblicitaria di manifestazioni e/o spettacoli dioplico interesse o a contenuto
commerciale, a carattere temporaneo, collegatevaitito.

Devono essere in tela di cotone impermeabile lengkastificata, in pvc.

Devono essere illuminati con luce indiretta e @zati in accordo alle seguenti
ulteriori specifiche.

Art. 45 — Dimensioni e caratteristiche di striscion— stendardi — bandiere — festoni.

1.

Le dimensioni possono essere variabili, non devotesferire con la visibilita e
non costituire pericolo per la sicurezza stradaletal fine devono essere
verificati dagli uffici competenti.

Per la messa in opera degli “striscioni” a cavdigli assi viari &€ assolutamente
vietato I'utilizzo (quale supporto di aggancio ettaraggio) di pali di pubblica
illuminazione e di qualsiasi altro mezzo tecnicoZionale di uso pubblico.

I mezzo pubblicitario pud agganciarsi solo a sgstempiantati ad hoc o a
facciate edilizie prospicienti, a patto che vengéati salvi i diritti di terzi e
vengano rispettati i piu ampi criteri di sicurezzabblica — relativamente al
traffico ed alla prospettiva visiva — e salvaguardel patrimonio architettonico,
ambientale, urbano e paesaggistico.

Nel caso in cui l'ancoraggio €& previsto su prospeit edifici, alla
documentazione tecnica di progetto per il rilasdell'autorizzazione, deve
essere allegato il consenso dei proprietari.

La collocazione degli “striscioni”, simmetrica resjpo alla mezzeria della strada,
deve risultare perpendicolare al senso di mardiaeleoli; la parte inferiore del
supporto pubblicitario deve avere un’altezza minidaaterra di mt. 5,10; la
distanza tra striscioni non deve essere inferiarg.&0,00.

L’esposizione di “striscioni e stendardi” € ammesszo nel periodo di
svolgimento della manifestazione o dello spettacottell’evento cui si riferisce
la pubblicita, durante la settimana precedentdle B¢ ore successive.
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7. E’ vietata qualsiasi forma di pubblicita appesabalconi e sui parapetti degli
stessi sotto forma di “festoni e bandiere” ecceth® per brevi periodi, in
occasione di manifestazioni temporanee e con fammaori adatte al’ambiente
architettonico e paesaggistico in cui si collocano.

Art. 46 — Zonizzazione di striscioni — stendardi -bandiere — festoni.

1. Gli “striscioni” attraverso le vie non sono ammessila Zona “A”; tali tipologie
pubblicitarie sono consentite nelle altre Zone atasione di manifestazioni a
carattere temporaneo quali fiere campionarie, G@B8¥y mostre, gare sportive,
eventi di pubblico interesse o di carattere commakrc

2. Gli “stendardi”, caratterizzati da una maggiore eatibilita ambientale (da
verificarsi in sede progettuale per forma, dimensi@ colori) possono essere
inseriti anche nella Zona “A” ed anche su elemarthitettonici limitatamente a
manifestazioni o eventi commerciali di carattermpgeraneo, purché i colori
siano in armonia con il contesto urbano, la tip@oger forma si adatti al
contesto architettonico, il supporto (proprio, sop sulle facciate, sui balconi)
siano studiati attentamente in funzione di ogntipalare situazione ed il telo sia
preferibilmente in cotone impermeabile o pvc telaiocolore chiaro ed a
superficie opaca.

3. Le “bandiere”, per la loro peculiarita, sono amnaegsr occasioni temporanee;
e comunque vietata l'installazione di bandiere eattare pubblicitario nelle
Zone “A” e “B”; sia le bandiere, che gli elementiecle sostengono, devono
essere costituiti da materiali resistenti agli digemtmosferici, realizzati con
strutture calcolate a vento secondo le normatigenti, colorate in modo da
rispettare il decoro della citta, posizionate iadhi che non siano di intralcio al
traffico veicolare e poste in situazione di ripagb un’altezza maggiore di mt.
3,50 per le vie o zone pedonali, e di mt. 5,10 |eerstrade percorse da
autoveicoli.

4. | “festoni” possono essere inseriti in tutte le 2oed anche su elementi
architettonici, limitatamente a manifestazioni drattere temporaneo, purché la
loro collocazione sia studiata attentamente in ifumz di ogni particolare;
possono anche essere accettate soluzioni tragveligalie, adatte a periodi
legati a particolari manifestazioni o eventi comamr, purché esista un
progetto unitario atto a consentire una valutazicomplessiva dell’'intervento;
I'altezza minima da terra in zone pedonali devesessli mt. 3,50, mentre su
strade carrabili deve essere di mt. 5,10 e la caflimne, simmetrica rispetto alla
mezzeria della via, deve essere perpendicolarnabsdi marcia dei veicoli.

5. A fine manifestazione devono essere rimossi tugostegni, gli ancoraggi e
qualsiasi altro elemento utilizzato per I'esposiEp sono a totale carico del
soggetto che ha richiesto l'autorizzazione tutt@pere necessarie al ripristino
dello stato dei luoghi.



COMUNE DI CONVERSANO Pag.31

. |
g . g (Provincia di Bari)

Art. 47 — Ubicazione di striscioni — stendardi — badiere — festoni lungo le strade e
piazze e/o visibili da esse.
1. Fuori e dentro il Centro Abitato devono essere soddisfatte le condizioni di cui
all'art. 51, comma 10, del Regolamento di Esecuzied Attuazione del Codice
della Strada (D.Lgs. n. 495/92).
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TITOLO VI
TIPOLOGIA “E": IMPIANTI DI SERVIZIO DI ARREDO URBAN O

Art. 48 — Definizione degli impianti pubblicitari di servizio.
1. Sono definiti impianti pubblicitari di servizio tut mezzi, i sistemi e le tipologie
di impianto pubblicitario che per forma, installaze e funzione entrano in
stretto rapporto con gli elementi di arredo urbarahe nell'insieme svolgono, in

parte, una funzione o un servizio di pubblico iagze.

2. Non sono autorizzate collocazioni di mezzi publdici inseriti su fioriere,
transenne parapedonali, cestini portarifiuti e pame

3. Tutti gli altri elementi di arredo, quali pensilin@aline, contenitori per la
raccolta differenziata o cassonetti, chioschi, @dicorologi, servizi igienici,
supporti informativi, ecc., possono prevedere taHazione di messaggi
pubblicitari, solo se facenti parte di una lineagattuale e di design unitari per
'uso di forme, colori e materiali ed in strettari@azione con I'immagine dello
spazio urbano in cui sono collocati.

4. L’Amministrazione comunale si riserva la facolta iddividuare le tipologie
degli elementi di arredo, con funzione di mezzolhpgliario, da collocare in
una o piu aree urbane omogenee mediante progdétriufa cui installazione e
gestione sia affidata mediante procedura di evidepabblica; tali impianti
devono comunque essere soggetti alle norme gertdraistallazione ed alle
ulteriori specifiche previste negli articoli segtiedel presente Piano e nel
relativo Regolamento.

Art. 49 — Dimensioni e caratteristiche degli impiati pubblicitari di servizio.

1. Tali impianti pubblicitari devono uniformarsi a dluehe per tipologia, forma,
dimensioni e caratteristiche risultano ad essispiili (cartelloni, plance, totem,
od altro) e comunque il loro inserimento deve tecemto della funzionalita
dell’elemento di arredo, nel rispetto dell’ambieniostante.

2. Possono essere presentate proposte progettualselimento di tali elementi
anche per iniziativa privata, purché basate su rpromi, sistemi e mezzi
congruenti all'interesse collettivo e non in costoacon iniziative comunali; essi
comunque saranno oggetto di attenta analisi e aabrie da parte degli
organismi pubblici di competenza e saranno regatdatie da un’apposita
convenzione tra il soggetto privato ed il Comun€dnversano.

Art. 50 — Zonizzazione degli impianti pubblicitari di servizio.
1. Per gli impianti pubblicitari di servizio valgonoe | stesse limitazioni e
zonizzazioni previste per le tipologie similari dege nei precedenti articoli.
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2. Per le altre tipologie d’'impianti di servizio norssimilabili alle precedenti,
saranno valutate dall’Ufficio competente le ubicaziin tutte le Zone, purché il
loro progetto di realizzazione tenga conto del estt ambientale circostante,
sia per gli ingombri che per le caratteristichehdsttoniche.

Art. 51 — Ubicazione degli impianti pubblicitari di servizio lungo le strade e piazze
e/o visibili da esse.
1. Fuori dal Centro Abitato l'installazione di tali mezzi pubblicitari & digtinata
dall'art. 51, comma 8, del Regolamento di Esecuziet Attuazione del Codice

della Strada.

2. Nel Centro Abitato essi vanno posizionati ad una distanza minimalicheie
della carreggiata e dalle intersezioni secondatercrche verranno stabiliti, a
seconda delle tipologie d’impianto e della loro Iplida funzione, nel bando di
gara e/o nella convenzione tra Privato e Comuneydeestando i limiti di cui
all'art. 23, comma 1, del Codice della Strada.
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TITOLO IX
TIPOLOGIA “F’: SEGNI ORIZZONTALI RECLAMISTICI

Art. 52 — Segni orizzontali reclamistici: definiziane.

1. Tali mezzi pubblicitari consistono nella riproduaé sulla superficie stradale,
con pellicole adesive, di scritte in caratteri alfenerici, di simboli e di marchi,
finalizzata alla diffusione di messaggi pubbliditar propagandistici, solo in
occasione di eventi del tutto eccezionali, di mestéizioni pubbliche o sportive
che ne giustifichino il loro provvisorio inseriment

2. Entro le 24 ore dal termine dell’'evento il titoladel mezzo pubblicitario deve
rimuovere lo stesso a propria cura e spese. In amaacsi procedera ad
esecuzione coattiva in danno.

Art. 53 — Dimensioni e caratteristiche dei segni azzontali reclamistici.
1. Non sono soggetti a limitazioni particolari, a pathe vengano realizzati con
modalita e sistemi adatti ad evitare qualsiasicodwiper il transito delle persone
e dei mezzi sulla strada stessa.

2. Essi devono essere realizzati con materiali rimbviba ben ancorati, nel
momento dell'utilizzo, alla superficie stradale lkecgarantiscano una buona
aderenza dei veicoli sugli stessi in base all4®{.comma 6, del Regolamento di
Esecuzione ed Attuazione del Codice della Strada.

Art. 54 — Zonizzazione dei segni orizzontali reclamtici.
1. Nella_Zona “A” non e consentita la collocazione di segni orizalbnt
reclamistici.

2. Nelle restanti Zone questi elementi sono ammessi unicamente all’iiotedin
aree ad uso pubblico e/o di pertinenza di complieskistriali o commerciali
ovvero lungo il percorso di manifestazioni sporfive su aree delimitate
destinate allo svolgimento di manifestazioni diwaenere.

Art. 55 — Ubicazione dei segni orizzontali reclamigci lungo le strade e piazze e/o
visibili da esse.
1. E’ vietato comunque, qualora siano soddisfatteolesitlerazioni sopra elencate,
posizionare tali forme di segnalazione pubblicétaaii pavimentazioni stradali di
pregio od in zone ad alto valore urbano.
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TITOLO X
TIPOLOGIA “G” — ULTERIORI COLLOCAZIONI
PUBBLICITARIE

Art. 56 — Pubbilicita su ponteggi e recinzioni di catiere.
1. Si definisce pubblicita su ponteggi o recinzioni chntiere un elemento
bidimensionale monofacciale privo di rigidezza dueupa tutta o parte della
superficie del ponteggio o recinzione ed e a quggiortunamente ancorato.

2. Nellipotesi di cantieri a cielo aperto e di pongegiguardanti interventi edilizi
su opere pubbliche o private, il Comune si risatvdiritto di autorizzare la
pubblicita sulle recinzioni o sui ponteggi medespar un periodo non superiore
alla durata dei lavori del cantiere e comunque sugeeriore a tre anni; inoltre la
pubblicita sui ponteggi e sulle recinzioni di caené non puo essere nuovamente
autorizzata prima che siano trascorsi cinque arali tdrmine dell'ultima
esposizione pubblicitaria. A tal fine nell'istandaautorizzazione devono essere
indicati gli estremi del permesso di costruire ooatitolo abilitativo) riportante
la tipologia dei lavori e deve essere allegata @artdicazione del titolare
dell'immobile (o amministratore del condominio)esttante I'ultima esposizione
pubblicitaria riguardante I'immobile.

3. In caso di lavori di ordinaria manutenzione di miihon appartenenti alla
Pubblica Amministrazione, la pubblicita sulle regoni o sui ponteggi puo
essere autorizzata per un periodo non superic@aelahata dei lavori del cantiere
e comunque non superiore ad un anno; in tal cage essere prodotta, a firma
del progettista, una relazione di asseveramentdasteri che indichi la durata
degli stessi.

4. Nel Centro Abitato, limitatamente alle strade dorsinento, la pubblicita su
ponteggi e recinzioni dei cantieri pud essere ®fé¢d, in applicazione dell’art.
23 del D.Lgs. n. 285/92, anche in deroga all’aft.del D.P.R. n. 495/92, in
considerazione del preminente interesse pubblleaigualificazione urbana.

5. La domanda di autorizzazione deve essere, altesidata del consenso della
ditta responsabile dei ponteggi e da un esplicitcoalo sottoscritto dal
proprietario dell'immobile o dal condominio, nonchdall’autorizzazione
all’occupazione di suolo pubblico.

6. Il proprietario dell'immobile e la ditta responskbdei ponteggi sono obbligati
solidalmente al titolare dell’autorizzazione allanozione della pubblicita
abusiva o pericolosa per la pubblica incolumiteeelp circolazione stradale ed
al pagamento di sanzioni e spese di esecuzionaninad
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7. La superficie della pubblicita effettuata su pogieg recinzioni di cantiere, in
considerazione del carattere non permanente, eatrainella quantita massima
di pubblicita stabilita dal presente Piano Genedalgli Impianti Pubblicitari.

8. Nel caso in cui per lavori edili su edifici sia Bssario coprire integralmente la
facciata di un immobile con ponteggi, sul telo dpertura (apposto sull’'intera
superficie dei ponteggi) possono essere diffusisagg pubblicitari di tipo
pittorico, anche illuminati, che impegnino sinal@i0% della superficie occupata
dal ponteggio.

9. Nel caso di copertura totale dei ponteggi a scopbblicitario, il titolare
dellimpianto deve riservare agli esercizi o atfvipresenti nellimmobile la
superficie espositiva minima corrispondente aliegne esistenti.

10.Restano esclusi da tale disciplina gli edifici dito, gli immobili ed monumenti
vincolati ai sensi del D.Lgs. n. 42/2004, gli imnibkcadenti in zone vincolate
ai sensi del D.Lgs. 42/2004 e gli immobili ricadem¢l perimetro della Zona
“A”.

11.La pubblicita sui teli di copertura dei pontegdat&i ad immobili e monumenti
di cui al comma precedente €& consentita sotto ihtrodo attento
dellAmministrazione comunale e secondo un progette si coordini al pieno
rispetto dell’architettura e del paesaggio urbar@la misura massima del 50%
della superficie occupata dal ponteggio ed a camaéz che venga altresi
riprodotto il prospetto dellimmobile soggetto avbri sul restante 50% della
superficie; per tali immobili, oltre alla documenitane normalmente richiesta, é
necessaria altresi la presentazione del progeitoprensivo della riproduzione
dell'immobile e della pubblicita accessoria, chevaleessere attentamente
valutato dal’Amministrazione; in ogni caso, sugtiifici e nelle zone vincolate
ai sensi del D.Lgs n.42/2004 l'autorizzazione éosdimata a quanto prescritto
dal Decreto medesimo.

12.1l telo di supporto dell'immagine pubblicitaria deessere in poliestere, avere
resistenza agli agenti atmosferici secondo le ntvmavigenti, nonché una
resistenza al fuoco di classe II.

13.Le recinzioni di cantiere possono essere autoezaiesposizione pubblicitaria,
che deve perd assumere carattere di arredo urlshatte recinzioni devono
essere realizzate con materiali e colori integregi contesto architettonico
circostante. E’ vietata I'esposizione pubblicitaisa recinzioni di carattere
precario e di lamiera ondulata.

14.Per I'utilizzo delle recinzioni ai fini pubblicitaé altresi necessario che:
a) la superficie destinata alla pubblicita fine a @ssa non superi il 40% del
fronte, ripartita su due spazi uguali posti aglresi dello stesso;
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b) il 20%, ripartito anch’esso su due spazi ugualhgaedestinato alle attivita
delle affissioni e delle comunicazioni comunali;

c) il restante 40%, posizionato al centro della reoimz, sia destinato a
riproduzioni decorative.

15.La pubblicita deve essere installata direttamentta struttura di recinzione,
appositamente predisposta, senza che a questaneesgaapposti altri impianti
pubblicitari di qualsiasi natura e tipo.

16.1n ogni caso, sugli edifici e nelle zone vincolatesensi del D.Lgs. n. 42/2004,
'autorizzazione alla pubblicita sulle recinzioni dantiere e subordinata a
guanto prescritto dal Decreto medesimo.

Art. 57 — Pubblicita sui chioschi e sulle edicole.

1. Sono ammessi sui chioschi e sulle edicole impipaliblicitari bidimensionali
relativi a prodotti inerenti l'attivita di vendita.a struttura di supporto deve
essere in armonia con i colori ed i materiali delnofatto ed adeguatamente
dimensionata e ancorata secondo la normativa \@gent

2. Limpianto deve essere ubicato solo lungo il pethmelella copertura, non deve
superare l'altezza di cm. 35 e lo spessore di dn.p80 essere luminoso per
luce diretta e I'impianto elettrico deve esserdizeato secondo la normativa
vigente.

Art. 58 — Pubbilicita nelle stazioni di servizio e eee di parcheggio.
1. Nelle stazioni di servizio e nelle aree di parchegmpssono essere inserite tutte
le tipologie di impianti pubblicitari sopra destgit con le limitazioni di cui
all'art. 52 del Regolamento di Esecuzione ed Atitiaz del Codice della Strada.

2. Nelle autostazioni e nei parcheggi posti lungottade urbane di scorrimento e
nelle strade urbane di quartiere, possono essdtecat cartelli e mezzi
pubblicitari la cui superficie complessiva, al oettelle strutture di sostegno,
non superi nel complesso il 10% della superficieupata dall’autostazione o
dal parcheggio stesso, in base a quanto stabilitbad. 52, comma 4, del
Regolamento di Esecuzione ed Attuazione del Catkdtla Strada.

3. Possono essere installati anche mezzi pubblicabhinati alla fornitura di
servizi, a condizione che non siano collocatiohite stradale o lungo le corsie di
entrata ed uscita alla zona di parcheggio.

4. Sono anche ammessi i mezzi pubblicitari riportdatimappa del comune
(luminosi e non), con indicazioni dei monumentiglldspedale, dei pubblici
servizi, e altre informazioni utili quali I'indivigazione delle farmacie e di
particolari attivita tipiche del luogo. In ograso tali inserimenti devono essere
attentamente valutati nella Zona “A” del present®.PP. .
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Art. 59 — Impianti pubblicitari su lastrici solari.

1. Nelle Zone “A” e “B” € vietata la collocazione danpianti pubblicitari su lastrici
solari.

2. Nella Zona “C” & consentita 'installazione di imapti pubblicitari su lastrico
solare. | mezzi pubblicitari bidimensionali devoessere realizzati in materiale
idoneo, avere spessore massimo di cm. 40 e leseglteriori caratteristiche:

a) Altezza massima pari a mt. 1,00 per edifici fin® lavelli.

b) La larghezza massima dell'impianto non deve superatue terzi del
fronte dell’edificio.

c) L'impianto deve essere posizionato parallelamehteoate dell’edificio;
non sono consentite posizioni oblique.

d) Gli impianti tridimensionali devono essere insdsilii in un cubo o
parallelepipedo che sia al massimo di mc. 8,08, dirhensione di ciascun
lato non deve essere superiore a mt. 2,00.

e) A tale tipologia di impianti devono essere appkckg limitazioni relative
all'ubicazione lungo le strade o da esse visibiiividuate per la tipologia
di impianto pubblicitario maggiormente assimilabilRestano salve le
disposizioni relative ai vincoli derivanti dal D.&gn. 42/2004 e le norme
riguardanti la pubblica e privata incolumita.
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TITOLO Xl
COLLOCAZIONE DEI MEZZI PUBBLICITARI

Art. 60 — Criteri generali d’installazione.

1.

L’Amministrazione comunale, in alternativa al prdoceento autorizzatorio, su
istanza di parte, al fine di promuovere forme piditalrie che garantiscano
un’omogeneita tipologica e che contribuiscano #izzare una specifica identita
del luogo urbano oggetto dell'intervento, ha fa&olti promuovere la
realizzazione di progetti unitari per la realizzawg di impianti pubblicitari di

ogni tipologia, caratterizzati da una linea unaaper 'uso di forme, colori e
materiali; in questo caso sara rilasciata ad upanazienda, individuata
attraverso procedure di evidenza pubblica, 'amm@zione cumulativa alla
effettuazione della pubblicita nella zona omogené@mite il progetto unitario
— e la relativa concessione di occupazione di spoibblico nei limiti della

presente normativa.

L’Amministrazione comunale ha altresi facolta diliinduare le tipologie degli

elementi di arredo, con funzione di mezzo publdradt, unitariamente

progettate, da collocare in una o piu aree urbanegenee. L’installazione e
gestione di detti elementi deve essere affidataianésl procedura di evidenza
pubblica.

E’ vietata l'installazione di qualsiasi impianto lgalicitario permanente nei
giardini; sono consentite solo installazioni didgee di esercizio e impianti a
carattere temporaneo.

E’ vietata in ogni caso la collocazione di impiaptibblicitari di qualsiasi tipo
sulla carreggiata.

L’Ufficio competente ha facolta di stabilire il gg@namento o solo verticale o
solo orizzontale degli impianti in una stessa vi@azza o per tratti di essa.

Tutte le strutture degli impianti devono esserendotte ad un modello unitario
opportunamente verificato dal punto di vista forealella pubblica incolumita
e in conformita al presente Regolamento, dall’Udficompetente.

Gli impianti affissionistici di proprieta comunati qualsiasi tipologia, destinati
alle informazioni istituzionali o commerciali, devo recare una tabella
riportante lo stemma del Comune, la dicitura Comdin@onversano e il numero
dell'impianto e devono essere di colore grigio @adnfucile (rif. Ral. 7022).

La distanza di tutti i mezzi pubblicitari da edifigncolati ai sensi del D.Lgs. n.
42/2004, dalle zone sottoposte a vincolo dal P1J.lPaesaggio approvato con
delibere di Giunta della Regione Puglia n. 1748 l2.2000 e di Consiglio
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della Regione Puglia n. 95/2002, da Sedi Istituaiiopubbliche, dai cimiteri,
dagli edifici religiosi, deve essere di almeno 2,00.

9. Non sono consentite sovrapposizioni in altezza eizznpubblicitari, tranne che
per i casi previsti dallart. 43 del presente PiancAree di addensamento
pubblicitario.

10.L’installazione in forma stabile di qualsiasi mezaabblicitario in ancoraggio
agli edifici, non e consentita su balaustre, baleomferriate decorate, su fregi,
cornici o qualunque altro elemento di particolarego artistico e/o decorativo.

11.Nelle zone vincolate la richiesta dell'installazéodi mezzi pubblicitari dovra
essere sottoposta al procedimento di autorizzaziaasaggistica.

12.1I titolare dell’autorizzazione alla pubblicita,aspermanente che temporanea, e
responsabile del mezzo pubblicitario, anche coerinfento alle preesistenze
edilizie o ai sedimi, e tenuto all'osservanza del@me di sicurezza, della
manutenzione dell'impianto, nonché, in caso di soad dell’autorizzazione, di
rimozione volontaria o coatta dell'impianto, dedristino dello statuguo ante.

13.1I titolare dell’autorizzazione, al momento delbitallazione dell’impianto su
suolo pubblico, e tenuto a comunicare all’'U.T.Gnifio dei lavori 30 giorni
prima dell'inizio degli stessi. Al termine dei lavaleve ripristinare lo statugio
ante e comunicarlo all’'ufficio sopraccitato.

Art. 61 — Targhetta di identificazione.

1. Fatto salvo quanto previsto dall’art. 55, D.P.R.485/92, in relazione ai
contenuti, alle modalitd d’installazione, ai madéried alle tecniche di
realizzazione, il Comune di Conversano prevede efitdicazione
dell'autorizzazione secondo lo schema grafico tgtor nell’'allegato “A” al
presente Piano.

2. Ogni impianto pubblicitario, fatta eccezione perimsegne di esercizio e le
targhe, deve contenere la targhetta identificativa.

3. La targhetta identificativa deve essere posizioraataun’altezza massima di
mt.2,20.

4. | dati da riportare sulla targhetta sono:
a) Comune di Conversano.
b) Soggetto titolare: proprietario dell'impianto.
c) Numero dell’Autorizzazione rilasciata dal Comune.
d) Punto d’installazione: via, numero civico o progiga chilometrica.
e) Data di scadenza dell’autorizzazione.
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5.

La targhetta di identificazione deve essere real@z posta sull'impianto, a
cura e spese dell’autorizzato, sin dal momentad=llocazione dell'impianto;

nel caso di mancata esposizione della targhetippdicano le sanzioni previste
dall'art. 23, comma 11, del Codice della Strada.

Ulteriori indicazioni relative allimpresa eserceria pubblicita sono ammesse
esclusivamente all'interno dello spazio pubblicdar

Art. 62 — Dimensioni e caratteristiche dei mezzi poblicitari.

1.

Le dimensioni dei mezzi pubblicitari devono essmileguate a quanto previsto
per le singole tipologie; in ogni caso devono esserificate le proporzioni tra
lunghezza, altezza e profondita, per un opporturserimento in termini di
rapporto armonico con i fronti edilizi ed il paegay

Tutte le dimensioni e/o le distanze per il calcdéd tributo da corrispondere per
'occupazione di suolo pubblico si intendono cadtel in rapporto al limite
estremo del volume di massimo ingombro dell'impangubblicitario, del
volume che lo contiene, verificando la presenzaleinenti o spigoli in aggetto
anche attraverso la proiezione a terra della figromplessiva dell'impianto
stesso; ai fini dell'imposizione fiscale non singeconto degli arrotondamenti di
superficie per determinare la tipologia e la dibog applicabile all'impianto
pubblicitario.

Il contenuto del messaggio pubblicitario non deva presentare aspetti che
possano recare danno o offesa a persone, entyzistii o beni, in piena
coerenza con quanto stabilito dal Codice Civile.

Tutti gli impianti devono essere realizzati in mak non facilmente
vandalizzabili e resistenti alle intemperie, devoisaltare rifiniti accuratamente
ed avere gli spigoli arrotondati.

Tutti gli impianti pubblicitari, in qualunque posted in qualunque modo
collocati, devono tutelare sia I'apparato radiagie le chiome delle alberature;
nel caso in cui nel tempo si possano verificarédbleri di vario genere alle
alberature, causati dal posizionamento degli inmtpiaBAmministrazione
comunale potra prescrivere al titolare dell'autoaizione di effettuare modifiche
0 spostamenti dell'impianto, senza alcun onereriacdel Comune.

In tutto il territorio comunale € vietata la colémone di impianti di qualunque
tipo su monumenti, fontane, alberi, arbusti e sigpli d’illuminazione o altri
supporti di impianti tecnologici.

Sono vietati segnali pubblicitari, anche di ridatienensioni, posti sui bordi dei
marciapiedi o sui cigli stradali di qualsiasi tipoprecariamente collegati ad
accessori ed attrezzature dello spazio urbandad#iltettura o del paesaggio.
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Art. 63 — Caratteristiche generali dei mezzi pubbkitari luminosi.
1. | mezzi ed i sistemi di comunicazione pubblicitapeevisti dal P.G.I.P., a
seconda delle tipologie, devono essere realizzati tecnologie e sistemi sia
“non luminosi” che “luminosi”, illuminati con lucdiretta o indiretta, riflessa o
propria.

2. L’effetto cromatico dell’apparato pubblicitario deessere studiato attentamente
per non creare situazioni disarmoniche nei conifrdella preesistenza edilizia
e/o paesaggistica, di pericolo per la viabilita e pieno rispetto di quanto
previsto dall'art. 49, comma 4, del RegolamentdEdecuzione ed Attuazione
del Codice della Strada.

3. Laluminosita propria o portata, fissa, in movinteato dissolvenza, se presente,
deve essere contenuta in livelli tali da non credisturbo o pericolo alla
circolazione, in base a quanto specificato dall'&® del Regolamento di
Esecuzione ed Attuazione del Codice della Strada.

4. La collocazione di qualunque impianto con partittalshe deve rispettare le
decorazioni architettoniche e le norme CEI vigebdi.natura, la posizione e le
dimensioni dei componenti elettrici devono esseaghidrate nel progetto di
installazione dell'impianto pubblicitario, per umalutazione corretta dei sistemi
e delle modalita di installazione. L'uso di elememtcomponenti di serie, in
assenza di uno specifico disegno tecnico, devereesbestrato con foto e
dichiarazioni di conformita alle normative di legge

Art. 64 — Definizione delle strade e ubicazione denezzi pubblicitari.

1. Ai soli fini dell'ubicazione dei mezzi pubblicitarle strade che attraversano il
territorio comunale sono definite dall'art. 2 deyente Codice della Strada e
sono cosi distinte:

a) Tipologia “D” — urbane di scorrimento.
b) Tipologia “E” — urbane di quartiere.
c) Tipologia “F’ — locali.
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TITOLO XiIl
CENTRO ABITATO

Art. 65 — Centro Abitato.
1. La delimitazione del Centro Abitato, come da Dalibe&. 39 approvata dal
Consiglio Comunale di Conversano in data 23.0729®ortata su ogni tavola di
Piano, redatte in scala 1:5.000.

2. Le tavole di Piano, numerate da 1 a 4, sono cents:

a) Tavola n.1 delimitazione del Centro Abitato (perimetraziane)

b) Tavola n.2 individuazione delle zone di cui al precedenté dr
(zonizzazione del territorio comunale).

c) Tavola n.3 classificazione ed individuazione dei mezzi pubtari
(cartellonistica pubblicitaria: cartelloni, pland@cheche e totem).

d) Tavola n.4 cartellonistica pubblicitaria (affissioni e tramne
parapedonali).

e) Tavola n.5 cartellonistica pubblicitaria esistente.

Art. 66 — Superficie del Centro Abitato.
1. La superficie complessiva del Centro Abitato, aasnhe recepita dagli elaborati
dell'Ufficio Tecnco Comunale redatti in scala 1300 pari a circa 7,500 Kmg.

Art.67 — Entrata in vigore e norma transitoria.
1. I P.G.I.LP. entra in vigore alla data di esecudivitella delibera di Consiglio
comunale di approvazione dello stesso.

2. Gli impianti pubblicitari installati sulla base @rovvedimenti auotrizzatori in
essere alla data di entrata in vigore del presBrdeo e non rispondenti alle
disposizioni dello stesso devono essere adeguatitammine di due anni
dall’'entrata in vigore del Piano, a cura e speséitdéare dell'impianto.

3. Qualora l'autorizzazione/concessione di suolo pigbkdcada prima del termine
di cui al comma 2, il rinnovo dell’autorizzazionefcessione, mediante rilascio
di nuovo titolo, &€ subordinato alla dimostraziomedi’dvvenuto adeguamento alle
nuove disposizioni; nella fase transitoria e esclasproroga tacita del titolo e le
concessioni di suolo pubblico ai fini pubblicitariintendono scadute al termine
di due anni dall’entrata in vigore del Piano.

4. Nel caso in cui l'adeguamento comporti la collocag dellimpianto,
regolarmente autorizzato, in altro luogo, ovvera wgostanziale ridefinizione
dello stesso per tipologia, forma o dimensioni,alessere presentata dal titolare
dellimpianto apposita istanza nel termine di cui @mmi 2 e 3; in
considerazione della situazione di sovraffollameptblicitario e dei limiti
guantitativi e di collocazione previsti dal Piane, istanze di adeguamento
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devono essere evase con priorita rispetto alle enustanze di autorizzazione
all'installazione pubblicitaria. Le istanze devoressere evase dall'ufficio
competente in base a criteri di priorita che assiouadeguata trasparenza,
imparzialita e pluralita di ditte del settore praseul territorio, anche attraverso
il ricorso a procedure di pubblica evidenza.

5. L’adeguamento non riguarda impianti abusivi, inmoaprivi di autorizzazione
o difformi da essa.

6. Il titolare di autorizzazione/concessione e altteauto ad adeguare I'impianto a
eventuali nuove leggi emanate dallo Stato e/o gmbblici entro un anno dalla
data di entrata in vigore delle stesse, con la siege procedura di cui ai
precedenti commi, salvo diverse indicazioni contemu tali leggi.
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ALLEGATO “A”

SCHEMI GRAFICI DELLE TIPOLOGIE DEI MEZZI
PUBBLICITARI

TIPOLOGIA “B” : PREINSEGNE

TIPOLOGIA “C” : - CARTELLONISTICA

- PLANCE

- CARTELLONI

- BACHECHE

TARGHETTA DI IDENTIFICAZIONE
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ALLEGATO “B”
ELENCO DEGLI IMMOBILI SOTTOPOSTI A VINCOLO
Castello Acquaviva d’Aragona D.M. 20.02.1951 Pref@r privata
Castello (Villa) di Marchione D.M. 20.02.1951 Prigpa privata

Castello Marchione—zona rispett

p D.M. 14.03.1981

.1EQpart.6,7,8,11,12,122, 123, 124

Proprieta paivat

D

O

Chiesa rurale Madonna d’Andria) D.M. 16.01.1979 B@ypart. 2 Proprieta privata
Chiesa Madonna della Stella DECL. 26.01.1976 Fgd&h A Propr. Ente Eccles.c
Chiesa Madonna dei Tetti DECL. 27.10.1977 Fg. 98 pa Propr. Ente Eccles.cq
Chiesa San Benedetto DECL. 12.02.1969 Fg. 41 péri& Propr. Ente Eccles.c
Chiesa rurale S. Caterina DECL. 23.04.1982 Fg.a2 B Proprieta comunale

Chiesa San Donato

D.M. 05.07.1982

Fg. 40 part. 76

roprieta comunale

Chiesa S.F.sco da Paola (Semin.

DECL. 01.07.1¢

—

)@3y. 41 partt. 2044, 890

Propr. Ente Eccles

co

Chiesa S. Maria di Padula

D.M. 24.06.1972

Proametmunale

Chiesa S. Maria La Nova

DECL. 29.11.198

2 Fg. 41 dar

Propr. Ente Eccles.c

Chiesa e convento S. Chiara

DECL. 20.03.19

B4 i@ part. 805 - |

Comune+Ente eccle

n

Chiesa e conv. SS. Cosma e Dam

DECL. 10.10.1¢

D85

op. Buore Croc. A

Chiesa e Abaz.S.Maria dell'lsolq

DECL. 13.02.199

0 g.38Bpart47,48,49,229,230

Propr. Ente Eccleg

.CO

Ex Conv. San Giuseppe

DECL. 30.05.19§

1 Fg. 41/B pav, 3152

Proprieta comunale

Edif. vico Cattedrale 10,15,34,44

D.M. 20.02.1951

Proprieta privata

Edif. Vico Il Cattedrale D.M. 20.02.1951 Propagtrivata
Edif. Via Martucci n. 6 D.M. 20.02.1951 Proprigidvata
Edif. Via Martucci nn. 15/16 D.M. 20.02.1951 Prigpa privata
Edif. Via Pallonetto D.M. 05.07.1962 Fg. 41 pag76L Proprieta privata
Edif. Via S. Giuseppe nn. 5-7 D.M. 21.12.1955 Pietp privata

Edif. Via Tarsia

D.M. 27.10.1980

Fg.41part. 772,783,770

Proprieta privata

Edif. C.so Umberto | n. 14

D.M. 05.07.1962

Fg. 4Itp690/1°

Proprieta privata

Edif. C.so Umberto | n. 16

D.M. 05.07.1962

Fg. 40tp690/1B

Proprieta privata

Edif. C.so Umberto | n. 20 D.M. 05.07.1962 Fg. 4ttp689 Proprieta privata
Edif. C.so Umberto | n. 24 D.M. 05.07.1962 Fg. 4ttp685 Proprieta privata
Edif. E suolo Terra Rossa D.M. 16.04.1984 Fg. 42.1887, 637 Proprieta privata
Laghi e Cisterne DECL. 12.09.197¢ Proprieta corteina
Parco di Terra Rossa DECL. 20.12.1983 Fg. 42 pah. Proprieta comunale

Torre di Castiglione

D.M. 03.03.1956

Fg. 107 parti3, 14, 16

Comuni Conv. e Ca

St

Torre Cilindri c.so Umberto |, 24

D.M. 05.07.1962

g.B1 part. 686 sub 1-2

Proprieta privata

Masseria e Torre loc. Vignola D.M. 31.05.1997 Fgoart. 7, 8, 9

Torrione via Dante n. 19 DECL. 22.04.1983 Fg. 4d.0x28 Proprieta comunale
Torrione Villa Garibaldi DECL. 22.04.1983  Fg. 41rp&884 Proprieta comunale
Edif. Palazzo Martucci D.M. 15.05.1986 Fg. 41 pad7 Proprieta privata

Torrione via Dante n. 42

D.M. 03.12.1986

Fg. 4148tp2199

Proprieta privata

Torrione piazza C. Battisti

D.M. 13.02.1967

Fg.Blpart. 1338

Proprieta privata

Cantina sociale popolare

D.M. 17.02.1996

Fg. 41 pAR2

Proprieta privata

Masseria Termiti

D.M. 09.10.2000

Fg. 95 part. 117

ropiAeta privata

Villa Accolti Gil

D.M. 04.10.1999

Fg. 53 part. 365

Proprieta privata




